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Produkt a jeho charakteristika

Nazev §koly

Nizev a registra¢ni ¢islo projektu Modernizace vyuky s vyuzitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

Cislo a nazev $ablony kli¢ové aktivity
Oznaceni RVP (nazev RVP)
Vzdélavaci oblast (RVP)

Vzdélavaci obor (nazev SVP)

Piedmét/modul (SVP)

Tematicky okruh (SVP)
Nazev DUM (téma)

Ro¢nik studia/tiida
Vytvoieno

Autor materialu
Anotace

Stiedni skola informatiky, elektrotechniky a femesel Roznov pod Radhostém

I11/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostiednictvim ICT
64-41-L/51 Podnikani

Odborné vzdeélavani

Ekonomika a pravo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Produkt a jeho charakteristika

Cislo DUM v digitalnim archivu $koly [RVASEZ 1N €)YZ:\e Sk Eae} oy!

1., tfida PO1

9/2012

Mgr. Karla Macurova

Tento material je uréen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim rocniku oboru
Podnikani. Zaméruje se na charakteristiku produktu z pohledu marketingu. Cilem je objasnit pojem
komplexni vyrobek (produkt). Zaci budou schopni rozdélit vyrobky podle rdznych hledisek. Text je doplnén
ukolem zamérenym na pochopeni vnimani produktu jako celku. Material rozviji znalosti a dovednosti Zzakd v
oblasti produktové politiky podniku.
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Vyrobni sortiment

Nazev §koly Stiedni skola informatiky, elektrotechniky a femesel Roznov pod Radhostém
Modernizace vyuky s vyuzitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

(01 R BV A 8 ) TR RIS LA 11172 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prosttednictvim ICT

Oznaceni RVP (nazev RVP) 64-41-L/51 Podnikani

Vzdélavaci oblast (RVP) Odborné vzdélavani

Vzdélavaci obor (nazev SVP) Ekonomika a préavo

Piedmé&t/modul (SVP) Marketing a management

Tematicky okruh (SVP) Marketing a prodejni ¢innost

Nazev DUM (téma) Vyrobni sortiment
Cislo DUM v digitalnim archivu Skoly [AYA#E7AN [\ [e)V7:Xo = & o} 17

Ro¢nik studia/trida 1., tfida PO1
Vytvoreno 9/2012
Autor materialu Mgr. Karla Macurova

Anotace Tento materidl je urcen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim rocniku oboru
Podnikdni. Cilem je sezndmit se s pojmem vyrobni sortiment. Zdci ziskaji zékladni orientaci ve vyrobnim
sortimentu. Materidl rozviji znalosti a dovednosti Zéku v oblasti produktové politiky podniku.

www.zlinskedumy.cz B Zlinsky kraj
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Jakost produktu

Nazev §koly Stiedni skola informatiky, elektrotechniky a femesel Roznov pod Radhostém
Modernizace vyuky s vyuzitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

(01 R BV A 8 ) TR TR LA 11172 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prosttednictvim ICT

Oznaceni RVP (nizev RVP) 64-41-L/51 Podnikani

Vzdélavaci oblast (RVP) Odborné vzdélavani

Vzdélavaci obor (nazev SVP) Ekonomika a préavo

Piedmét/modul (SVP) Marketing a management

Tematicky okruh (SVP) Marketing a prodejni ¢innost
Nizev DUM (téma) Jakost produktu

Cislo DUM v digitalnim archivu Skoly [AAZRZN1\[0)V7-Xo: =ik R} 0X]
Ro¢nik studia/tfida 1., tfida PO1

Vytvoieno 9/2012

Autor materialu Mgr. Karla Macurova

Anotace Tento materidl je urcen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim rocniku oboru
Podnikdni. Zaméruje se na pochopeni pojmu jakost z hlediska marketingu. Zdci se sezndmi s poZadavky na
jakost vyrobki i sluzby.

www.zlinskedumy.cz B Zlinsky kraj
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Oznaceni puvodu produktu

Modernizace vyuky s vyuZitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

11l/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostfednictvim ICT

64-41-1/51 Podnikani

Odborné vzdéldvani

Ekonomika a prdvo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Zdci se seznémi s diivody oznacovdni produktu a uréi faktory, které ovliviiuji vnimadni
spotrebitel v této oblasti. Vyhotovi dle zdsad marketingu prizkum, zaméreny na
problematiku pivodu zboZi, Sezndmi se s oznacovdnim plvodu a zemépisnym oznacenim
Spolecenstvi.

Oznaceni plvodu produktu

VY_32_INOVACE_11_01_04

1. ro¢nik, trida PO1

9/2012

Mgr. Karla Macurovad

Pracovni listy jsou zaméFeny na problematiku plivodu produktu. Zdci se sezndmi s faktory,
ovliviiujicimi vnimdni spotrebitel( a oznacovdnim v ramci Spolecenstvi. Soucdsti je prizkum

trhu zaméreny na tuto problematiku.

Ucebna s PC, data projektor

|
www.zlinskedumy.cz M Zlinsky kraj
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Ochranné znamky

Nazev §koly Stiedni skola informatiky, elektrotechniky a femesel Roznov pod Radhostém

Nizev a registra¢ni ¢islo projektu Modernizace vyuky s vyuzitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

(01 R BV A 8 ) TR TR LA 11172 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prosttednictvim ICT
Oznaceni RVP (nizev RVP) 64-41-L/51 Podnikani

Vzdélavaci oblast (RVP) Odborné vzdelavani

Vzdélavaci obor (nazev SVP) Ekonomika a préavo

Pitedmét/modul (SVP) Marketing a management

Tematicky okruh (SVP) Marketing a prodejni ¢innost

Nazev DUM (téma) Ochranné znamky

Cislo DUM v digitalnim archivu Skoly YA IN@)V/:Xe! Bk LRI 1.3

Roénik studia/tiida 1., tfida PO1

Vytvoieno 9/2012
Autor materialu Mgr. Karla Macurova

Anotace Tento materidl je urcen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim rocniku oboru
Podnikdni. Zaméruje se na porozuméni pojmu ochrannd zndmka a zabyvd se moZznosti vyuZiti ochrannych
zndmek. Text pomdhd Zdkim orientovat se v problematice ochrannych zndmek.

www.zlinskedumy.cz B Zlinsky kraj
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Sluzby

Nazev §koly Stiedni skola informatiky, elektrotechniky a femesel Roznov pod Radhostém

Nazev a registraéni ¢islo projektu Modernizace vyuky s vyuzitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

(01 R BV A 8 ) TR TR LA 11172 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prosttednictvim ICT
Oznaceni RVP (nizev RVP) 64-41-L/51 Podnikani

Vzdélavaci oblast (RVP) Odborné vzdelavani

Vzdélavaci obor (nizev SVP) Ekonomika a préavo

Pitedmét/modul (SVP) Marketing a management

Tematicky okruh (SVP) Marketing a prodejni ¢innost

Nazev DUM (téma) Sluzby

Cislo DUM v digitalnim archivu Skoly YA IN@)V/:Ne Rk LRI R1]3

Roénik studia/tiida 1., tfida PO1

Vytvoieno 9/2012
Autor materialu Mgr. Karla Macurova

Anotace Tento materidl je urcen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim rocniku oboru
Podnikadni. Cilem je pochopeni vyznamu sluZeb — jednak jako samotné nabidky podniku a také sluZeb, které
jsou spojeny s prodejem a spotrebou vyrobkd.

www.zlinskedumy.cz B Zlinsky kraj
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Zivotni cyklus vyrobku

Nazev §koly Stiedni skola informatiky, elektrotechniky a femesel Roznov pod Radhostém

Nizev a registra¢ni ¢islo projektu Modernizace vyuky s vyuzitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

(01 R BV A 8 ) TR TR LA 11172 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prosttednictvim ICT
Oznaceni RVP (nizev RVP) 64-41-L/51 Podnikani

Vzdélavaci oblast (RVP) Odborné vzdelavani

Vzdélavaci obor (nazev SVP) Ekonomika a préavo

Pfedmé&t/modul (SVP) Marketing a management

Tematicky okruh (SVP) Marketing a prodejni ¢innost
Nazev DUM (téma) Zivotni cyklus vyrobku
Cislo DUM v digitalnim archivu Skoly [AYA 7N \[e)V7:Xeo =i &0k 174

Ro¢nik studia/tiida 1., tfida PO1

Vytvoieno 9/2012

Autor materialu Mgr. Karla Macurova

Anotace Tento materidl je urcen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim rocniku oboru
Podnikdni. Zamérfuje se na pozndni pojmu Zivotni cyklus vyrobku. Na praktickych pfikladech Zdci dokdzi
rozpoznat a zaradit produkty dle fdaze jejich Zivotniho cyklu.

www.zlinskedumy.cz B Zlinsky kraj
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Zivotni cyklus vyrobku, odchylky v Zivotnim cyklu

Nazev Skoly
Nazev a registracni Cislo projektu
Cislo a nazev $ablony kli¢ové aktivity
Oznaceni RVP (nazev RVP)
Vzdélavaci oblast (RVP)
Vzdélavaci obor (ndzev SVP)
Pfedmét/modul (SVP)
Tematicky okruh (SVP)
Rozvoj kompetenci
Nazev DUM (téma)
Cislo DUM v digitalnim archivu $koly
Roc¢nik studia
Vytvofeno
Autor materialu

Anotace

ICT pouzité k vyuce

Stfedni skola informatiky, elektrotechniky a femesel Roznov pod Radhostém
Modernizace vyuky s vyuZitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

[11/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostfednictvim ICT

64-41-L/51 Podnikdni

Odborné vzdéldvani

Ekonomika a prdvo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Zdci se sezndmi s pojmem Zivotni cyklus vyrobki a odchylky v Zivotnim cyklu.

Zivotni cyklus vyrobku, odchylky v Zivotnim cyklu

VY_32_INOVACE_11_01_08

1., trida PO1

9/2012

Mgr. Karla Macurovad

Pracovni listy navazuji na probrané ucivo — Zivotni cyklus vyrobku. Zdci prohlubuji své
znalosti praktickym cvicenim. Ddle jsou doplnovdny védomosti Zdki o nové ucivo — odchylky
v Zivotnim cyklu vyrobku. Zdci se sezndmi s moznymi odchylkami v Zivotnim cyklu vyrobku.
Pracovni listy rozviji védomosti a dovednosti Zaki v problematice produktové politiky

podniku.

Data projektor, PC

M Zlinsky kraj
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Znacka produktu

Modernizace vyuky s vyuZitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491
11l/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostfednictvim ICT
64-41-1/51 Podnikani

Odborné vzdéldvani

Ekonomika a prdvo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Zdk porozumi pojmu znacka produktu. Sezndmi se s jednotlivymi druhy znacek. Zdk rozpoznd
strategie, které podnik vyuZivd pfi tvorbé znacek. Zék se dozvi co jsou regiondini znacky.

Znacka produktu

VY_32 INOVACE_11_01_09

1. ro¢nik, trida PO1

9/2012

Mgr. Karla Macurovad

Pracovni listy ,, Znacka produktu” doplriuji ucivo tykajici se produktu a jeho Zivotniho cyklu.
Zdci se seznémi s pojmem znacka produktu a jednotlivymi druhy znacek. Sezndmi se se

strategiemi, které firmy vyuZivaji.

Ucebna s PC

|
www.zlinskedumy.cz M Zlinsky kraj
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Obal ( pack)
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Modernizace vyuky s vyuZitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

11l/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostfednictvim ICT

64-41-1/51 Podnikani

Odborné vzdéldvani

Ekonomika a prdvo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Zdci se seznémi s vyznamem obalu jak z pohledu zdkaznika i firmy. Zdci rozdéli obaly podle
réiznych hledisek, urci funkce obalu. Sezndmi se s ticelem zdkona o obalech. Zdci zjisti jakou
ulohu plni dozorové orgadny.

Obal ( pack)

VY_32_INOVACE_11_01_10

1. rocnik, tfida PO1

9/2012

Mgr. Karla Macurovad

Pracovni listy ,, Obal“ doplriuji ucivo tykajici se produktu a jeho Zivotniho cyklu. Zdci se
sezndmi s vyznamem obalu, rozdéli obaly podle riiznych hledisek a urci jakou maji funkci.

Poznaji vyznam ¢drového kédu a povinnosti vyrobcl tykajici se znaceni produktu.

Ucebna s PC

|
www.zlinskedumy.cz M Zlinsky kraj
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Cena, jeji vyznam, stanoveni cill

Modernizace vyuky s vyuZitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491
11l/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostfednictvim ICT
64-41-1/51 Podnikani

Odborné vzdélavani

Ekonomika a prdvo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Zdk se sezndmi s pojmem exportni cena, porozumi formdm reciprocnich obchodd. Poznd
duvody, které vedou ke zméndm ceny a urci slevy a srdzky z ceny které se vyuZivaji v praxi.

Cena, jeji vyznam a stanoveni cili firmy

VY _32 INOVACE_11 01_11

1. ro¢nik, trida PO1

9/2012

Mgr. Karla Macurovad

Tento materidl je urcen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim
roéniku oboru Podnikdni. Zdci se sezndmi s dal§im prvkem marketingového mixu, kterym je
cena. Zdci budou schopni stanovit cile, které jsou pfi stanovovdni cen podnikem sledovdny a
urcit faktory, které ovlivriuji tvorbu ceny. Soucdsti je cviceni zamérené na cenovou politiku pri

tvorbé podnikatelského zameéru.

Data projektor, PC

|
www.zlinskedumy.cz M Zlinsky kraj
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Cena - zakladni pojmy souvisejici s cenou

Nazev Skoly
Nazev a registracni Cislo projektu
Cislo a nazev $ablony kli¢ové aktivity
Oznaceni RVP (nazev RVP)
Vzdélavaci oblast (RVP)
Vzdélavaci obor (ndzev SVP)
Pfedmét/modul (SVP)
Tematicky okruh (SVP)

Rozvoj kompetenci

Nazev DUM (téma)

Cislo DUM v digitalnim archivu skoly
Rocnik studia

Vytvoreno

Autor materialu

Anotace

ICT pouzité k vyuce

Stfedni skola informatiky, elektrotechniky a femesel Roznov pod Radhostém
Modernizace vyuky s vyuZitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

[11/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostfednictvim ICT

64-41-L/51 Podnikdni

Odborné vzdéldvani

Ekonomika a prdvo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Zdci se sezndmi s pojmem cena, pochopi zdkladni zékonitosti souvisejici se stanovenim ceny.
Stanovi celkové ndklady a urci mez rentability. Objasni, jaky vliv maji ndklady na tvorbu ceny.

Cena — zdkladni pojmy souvisejici s cenou

VY_32 INOVACE_11_01_12

1., trida PO1

9/2012

Magr. Karla Macurovd

Pracovni listy objasnuji zakladni zdkonitosti, které souviseji s tvorbou ceny a cenovou

politikou. Cilem je rozsirit ziskané znalosti tykajici se nabidky a poptdvky, cenové elasticity,
ndkladové krivky a objasnit Zakim nové pojmy- analyza kritického bodu, mez rentability.

Data projektor,PC

M Zlinsky kraj
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Metody stanoveni ceny |.

Nazev §koly Stiedni skola informatiky, elektrotechniky a femesel Roznov pod Radhostém

Nizev a registra¢ni ¢islo projektu Modernizace vyuky s vyuzitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

(01 R BV A 8 ) TR TR LA 11172 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prosttednictvim ICT
Oznaceni RVP (nizev RVP) 64-41-L/51 Podnikani

Vzdélavaci oblast (RVP) Odborné vzdelavani

Vzdélavaci obor (nazev SVP) Ekonomika a préavo

Piedmé&t/modul (SVP) Marketing a management

Tematicky okruh (SVP) Marketing a prodejni ¢innost

Nazev DUM (téma) Metody stanoveni ceny |. —nakladové orientovana metoda
e QU RE T IR e VY 32 INOVACE_11 01 13

Ro¢nik studia/trida 1., tfida PO1
Vytvoieno 9/2012
Autor materialu Mgr. Karla Macurova

Anotace Tento materidl je urcen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim rocniku oboru
Podnikdni. Zaméruje se na znalost metod pouZivanych k tvorbé cen. Zdci rozdéli ndklady z riznych hledisek,
sezndmi se se zdkladni strukturou tvorby cen vyrobki. Na praktickém prikladu vypocitaji cenu dle ndkladové
orientované metody.

www.zlinskedumy.cz BH Zlinsky kraj
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Nakladoveé orientovana metoda

Modernizace vyuky s vyuZitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

11l/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostfednictvim ICT

64-41-1/51 Podnikani

Odborné vzdélavani

Ekonomika a prdvo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Zdci se podrobnéji seznémi s pojmem cena, jejimi slozkami a ndkladové orientovanou
metodou. Urci ndklady, které maji vliv na vysi ceny. Ziskaji znalosti tvorby ceny, vypocitaji
cenu podle zdkladniho kalkulacniho vzorce.

Ndkladové orientovand metoda

VY_32_INOVACE_11_01_14

1. rocnik, tfida PO1

9/2012

Mgr. Karla Macurovad

Tyto pracovni listy jsou urceny k doplnéni prezentace Metody stanoveni ceny I. — ve vyuce
predmétu Marketing a management v prvnim roc¢niku oboru Podnikdni. Zaméruji se na

sezndmeni Zaku se zdkladnimi metodami tvorby ceny, ndklady a praktickym vypoctem ceny.

Data projektor, PC

|
www.zlinskedumy.cz M Zlinsky kraj



evropsky ks f.

socialni : MINISTERSTVO SKOLSTVI, OP Vzdélavani
fondvCR EVROPSKA UNIE MLADEZE A TELOVYCHOVY pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

€T-L00Z

"

Metody stanoveni ceny Il.

Nazev Skoly Stredni Skola informatiky, elektrotechniky a femesel RoZznov pod Radhostém
Modernizace vyuky s vyuzitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

(01 R BV A 8 ) TR TR LA 11172 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prosttednictvim ICT

Oznaceni RVP (nizev RVP) 64-41-L/51 Podnikani

Vzdélavaci oblast (RVP) Odborné vzdélavani

Vzdélavaci obor (nazev SVP) Ekonomika a préavo

Pfedmé&t/modul (SVP) Marketing a management

Tematicky okruh (SVP) Marketing a prodejni ¢innost
Nizev DUM (téma) Metody stanoveni ceny Il. — metoda orientovana na poptavku, cena stanovena na zakladé vybérového fizeni
Cislo DUM v digitalnim archivu $koly [AVAZEYIR (N [0)V7-Ye! & o1

Ro¢nik studia/trida 1., tfida PO1
Vytvoieno 9/2012
Autor materialu Mgr. Karla Macurova

Anotace Tento materidl je urcen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim rocniku oboru
Podnikdni. Zaméruje se na znalost metod pouZivanych k tvorbé cen. Zdci se podrobnéji sezndmi s metodou
tvorby ceny orientovanou na poptdvku a tvorbu ceny stanovené na zdkladé vybérového rizeni.

[]
www.zlinskedumy.cz B Zlinsky kraj



evropsky
socialni

58

y

MINISTERSTVO SKOLSTVI, OP Vzdélavani

£T-L00Z

fondvCR EVROPSKA UNIE MLADEZE A TELOVYCHOVY  pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Metoda tvorby ceny - orientovana na poptavku

Modernizace vyuky s vyuZzitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

11l/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostfednictvim ICT

64-41-1/51 Podnikani

Odborné vzdéldvani

Ekonomika a prdvo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Zdci se podrobnéji seznémi s pojmem cena, jejimi sloZkami a metodou orientovanou na
poptdvku. Ziskaji znalosti tvorby ceny. Sezndmi se s pojmy - cenovd elasticita a dichodovad
pruZnost poptdvky. Urci faktory, které ovliviuji poptdvku.

Metoda tvorby ceny- orientovand na poptdvku

VY_32 INOVACE_ 11 _01_16

1. rocnik, tfida PO1

9/2012

Mgr. Karla Macurovad

Tyto pracovni listy jsou urceny k doplnéni prezentace Metody stanoveni ceny Il ve vyuce
predmétu Marketing a management v prvnim roc¢niku oboru Podnikdni. Zaméruji se na
sezndmeni Zaku se zdkladnimi metodami tvorby ceny, objasnuji pojmy cenovd elasticita a

dichodovd pruZnost poptdvky. Jsou doplnény praktickymi vypocty.

Data projektor, PC
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Metody stanoveni ceny lll.

Nazev §koly Stiedni skola informatiky, elektrotechniky a femesel Roznov pod Radhostém
Modernizace vyuky s vyuzitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

(01 R BV A 8 ) TR TR LA 11172 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prosttednictvim ICT

Oznaceni RVP (nizev RVP) 64-41-L/51 Podnikani

Vzdélavaci oblast (RVP) Odborné vzdélavani

Vzdélavaci obor (nazev SVP) Ekonomika a préavo

Piedmét/modul (SVP) Marketing a management

Tematicky okruh (SVP) Marketing a prodejni ¢innost
Nazev DUM (téma) Metody stanoveni ceny Il — metoda orientovana na konkurenci, dle vnimani zakaznikem
IR T ClaavyR sl \/v 32 INOVACE 11 01 17

Ro¢nik studia/trida 1., tfida PO1
Vytvoieno 9/2012
Autor materialu Mgr. Karla Macurova

Anotace Tento materidl je urcen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim rocniku oboru
Podnikdni. Zaméruje se na znalost metod pouZivanych k tvorbé cen. Zdci se podrobnéji sezndmi s metodou
tvorby ceny orientovanou na konkurenci a tvorbu ceny podle vnimadni zdkaznikem.

www.zlinskedumy.cz B Zlinsky kraj
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Metoda tvorby ceny - orientovana konkurenci,
orientovana na vnimani hodnoty zakaznikem

Modernizace vyuky s vyuZitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

11l/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostfednictvim ICT

64-41-1/51 Podnikani

Odborné vzdélavani

Ekonomika a prdvo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Zdci se podrobnéji seznémi s metodami tvorby ceny. Zdci na praktickych pfikladech urci, kdy
je vhodné vychdzet pri stanoveni cen z cen konkurence a jak je mozné ovlivnit vnimani

zdkaznika.

Metoda tvorby ceny - orientovand konkurenci, orientovand na vnimani hodnoty
zdakaznikem

VY_32_INOVACE_11_01_18
1. ro¢nik, trida PO1

9/2012

Mgr. Karla Macurovad

Pracovni listy jsou urceny k doplnéni prezentace Metody stanoveni ceny lll ve vyuce
predmétu Marketing a management v prvnim roc¢niku oboru Podnikdni. Zaméruji se na

vhodnost pouZiti téchto metod v praxi. Souldsti jsou praktické priklady.

Data projektor, PC



evropsky Xt ‘f :

socialni
fondvCR EVROPSKA UNIE MLADEZE A TELOVYCHOVY pro konkurenceschopnost

S 3

£TI-L00Z

"

MINISTERSTVO SKOLSTVI, OP Vzdélavani

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Strategie stanoveni ceny

Nazev §koly

Cislo a nazev $ablony kli¢ové aktivity
Oznaceni RVP (nazev RVP)
Vzdélavaci oblast (RVP)

Vzdélavaci obor (nazev SVP)
Piedmét/modul (SVP)

Tematicky okruh (SVP)
Nazev DUM (téma)

Ro¢nik studia/tiida
Vytvoreno

Autor materialu
Anotace

Stiedni skola informatiky, elektrotechniky a femesel Roznov pod Radhostém

Nizev a registra¢ni ¢islo projektu Modernizace vyuky s vyuzitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491

I11/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostiednictvim ICT
64-41-L/51 Podnikani

Odborné vzdeélavani

Ekonomika a pravo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Strategie stanoveni ceny

Cislo DUM v digitalnim archivu $koly [RVASEZNO)Z:\e Mk ERNo} kL

1., tfida PO1
9/2012
Mgr. Karla Macurova

Tento materidl je urcen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim rocniku oboru
Podnikdni. Zaméruje se na pozndni strategii stanoveni ceny, které mohou firmy vyuZivat. Ddle se Zdci seznami
s psychologickym ovliviiovdnim spotfebitelti v této oblasti. Zdci rozviji znalosti a védomosti v problematice
cenové politiky.

www.zlinskedumy.cz BH Zlinsky kraj
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Zmena ceny, exportni ceny

Modernizace vyuky s vyuZitim ICT, CZ.1.07/1.5.00/34.0491
11l/2 — Inovace a zkvalitnéni vyuky prostfednictvim ICT
64-41-1/51 Podnikani

Odborné vzdéldvani

Ekonomika a prdvo

Marketing a management

Marketing a prodejni ¢innost

Zdk se seznémi s pojmem exportni cena, porozumi formdm reciprocnich obchodd. Poznd
duvody, které vedou ke zméndm ceny a urci slevy a srdzky z ceny které se vyuZivaji v praxi.

Zmeéna ceny, exportni ceny

VY_32_INOVACE_11_01_20

1. ro¢nik, trida PO1

9/2012

Mgr. Karla Macurovad

Tento materidl je urcen k doplnéni vyuky predmétu Marketing a management v prvnim
rocniku oboru Podnikdni. Zaméruje se na doplnéni cenové politiky, Zaci pochopi divody
vhodné pro zdsahy podniku a zménu ceny. Zdci rozviji védomosti o nové poznatky tykajici se

exportni ceny.

Data projektor, PC
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